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Creative Media 
Since 2003

核⼼业务模式

Creative Summit 
Since 2017
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只选对的，不选贵的 
⾼科技产品的尝鲜者 
从“价格敏感”到“品质敏感” 

要打拼也要健康 
享受⽣活才是正经事 

不迷恋logo但崇尚品牌态度 
为情怀和精神买单 
过⼀种不设限的⼈⽣

新审美 
Sense & Taste 

新消费  
LifeStyle & Experience

新连接 
Social & Community 

《2017中国新中产品质⽣活报告》/ CBN 第⼀财经 x UNIQLO 《2017新中产报告》/ 吴晓波 x 新浪财经

🤔

人群再定义



Creative Class
创 意 阶 层

创意阶层的核⼼成员包括艺术设计、教育、科技、建筑、 
⼴告、传媒、电影、⾳乐以及娱乐等领域的⼯作者， 
他们的经济职能是创造新理念、新技术和新的创意内容。 

围绕这个核⼼，创意阶层还包括⼀个更为⼴阔的「创造性专业⼈员」群体， 
分布在商业和⾦融、法律、健康等相关领域。 

⽆论是艺术家还是⼯程师，⾳乐家还是程序员，作家还是企业家，

都具有共同的创意精神: 

重视创造⼒、个性、差异性和实⼒。



《2017中国新中产品质⽣活报告》/ CBN 第⼀财经 x UNIQLO

创意阶层样本



《2017中国新中产品质⽣活报告》/ CBN 第⼀财经 x UNIQLO

创意阶层样本



⽂化亦是⼀群共同⽣活在相同环境及经济⽣产⽅式所形成的 
⼀种约定俗成潜意识的外在表现， 

也可以理解为是⼀种「社群的⽣活⽅式」。

文化

⽂化是由古罗⻢哲学家⻄塞罗⾸次使⽤拉丁⽂ 
 “Cultura Animi” 定义，原意是「灵魂的培养」。



文化
CULTURE

创意
CREATIVITY

商业
COMMERCE

COMMUNITY
 社群

文化 
驱动力 



文化驱动的品牌









 

URBAN MATTERS by MINI
Branding/Publications/Event

URBAN MATTERS by MINI is a content IP that curates and creates 

design solutions around urban living. The logo was inspired by a dialog 

box, and can be used in an open way – to highlight quotes, important 

issues or images – a symbolic invitation for the creative class to join 

the conversation.



 MINI STORY



 MINI FASHION



Salone del Mobile

Forest Breathe

MINI LIVING



CREATIVE SPACE

A/D/O

















滑板

艺术 ⾳乐

街头

VANS  CULTURE PILLAR



Vans中国

VANS  SKATERS - 中国 



Vans全球

VANS  SKATERS - 全球 
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1990 | Trans Antarctic Expedition



Supreme  | EXPEDITION COACHES JACKET  



Japan  | Purple Label









Package Design   
50 Years Anniversary version



Culture Magazine  | WILD #1 - Madness





















是基于TOPYS创意平台发展出来的⽂化创新与创意商业服务模式。 
我们以深度的⽂化洞察和创意策略， 与企业⼀起创造并传递富有创意
的新商业实践、⽂化策展、品牌内容与体验，进⽽塑造独树⼀帜的⽂化
商业价值，并连结受众成为有向⼼⼒的社群。

⽂化创新实验室



Culture⽂化

Consumption消费

Community 社群

Creativity创意

BRAND  PYRAMID

品牌⾦字塔

Brand



X

MINDBREAK PROCESS

&

体验

内容
策略

创意

设计

技术

创新流程

消费⽂化洞察  社群



品牌 看⾒

BRAND PARTNERSHIP

TOPYS

MINDSTORE 

未知商店

MINDPARK
创意⼤会

MINDS 
ACADEMY 
创意学院

PRODUCT
产品开发

MARKETING
市场营销

INNOVATION
创新体验

EVENT
事件活动

品牌伙伴



Visual  
Design

Cultural  
Video

Digital  
Engagement

Brand  
Mook

Cultural 
Exhibition

Digital  
Installation

Cultural 
Product

Crossover 
Collaboration

视觉 
设计

⼈⽂ 
影像

数字 
交互

品牌 
杂志

⽂化 
策展

⽂化 
产品

跨界 
合作

数字 
装置Content 

& 
Experience

CREATIVE PRESENCES
创意呈现



内容体验商业策展文化策略
品牌杂志、视频
系列报道或采访
互动⼩程序、H5

⼤型⽣活节、创意市集
Pop-ups品牌快闪

互动装置、艺术家合作
跨界联名

⽂化创新合作
品牌策略顾问
IP提炼与塑造

The North Face - 未知乐园 
喜茶 - SAY TEA 

ITO - I Travel Original 
Discovery - Key Words 

Sleep No More - No More Secrets

New Balance - 原⾊新⽣ 
⻘⾕ - 溪涌⽣活节 

One Avenue -志趣⽣活节 
深圳来福⼠- Life Persons

腾讯 - 数字地标 
乌镇 - Wu Friends 
中洲 - 未来城市 

农畉 - ⾃然有想象⼒

COOP MODEL
合作模式
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Mook



Crossover  
Collaboration



Digital  
Engagement





如何通过视觉故事与数字互动， 
让大众参与海洋生物多样性的保护?



海宝“拼”图
一场发生于2020年世界海洋日前后， 

同时联动 品牌企业 与 社会公众 的海宝图互动事件。



海宝图

海宝图是世界海洋日期间由WWF 发布的用于传播中国海洋
生物多样性保护地图，其目的包含让公众了解： 

• 中国的海洋生物多样性
• 海洋物种的基本情况（包括外形、濒危程度等）
• 重要的海洋环境及其对物种生存的重要性
• 海洋保护地的重要性
• 在日常生活中如何助力海洋保护









「拼出多样」主视觉海报



三大海洋保护行动主题海报



品牌合作海报

绿海龟@碧欧泉 蓝鲸@大卫尼斯 斑海豹@碧蓝航线 中华白海豚@UR中国 库氏砗磲@WWF



红珊瑚@搜狗 玳瑁@瑞丽服饰美容 大黄鱼@乐活 鲸鲨@摩登大自然 苏眉鱼@OPF

品牌合作海报



不同阶段小程序版本

1. 海宝拼图体验 
(6/5-6/8 晚8点前 )

2. 海宝图鉴赏 
(6/8 晚8点后 )

预约活动

WWF海宝守护⾏动介绍

#Connect2ocean

0. 预热版 
(5/28 - 6/4 )



联合品牌解锁海宝流程（示意: 中华白海豚🐬）

点击待解锁海宝 弹出提示品牌微博 扫描图片识别 海宝解锁成功+彩蛋 分享海宝介绍图





如何让一家新兴的餐厅 
成为社群文化的发生地？



Brand  
Strategy 

BEING



Brand  
Strategy 

BEING





Brand  
Strategy 

DOING



Visual 
Design 

POSTER



Visual 
Design 

MENU



Cultural 
Event 

OPENING



Cultural 
Event 

OPENING







Creative 
Strategy



Visual  
Design



Digital  
Engagement



Cultural  
Video



Digital  
Engagement



Cultural 
Product













合作品牌
OUR CLIENTS



未知, 是我們共同的樂園
THE UNKNOWN IS OUR PLAYGROUND



SEE THE UNSEEN


